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ABSTRAK 

Platform digital menjadi salah satu media utama dalam memperluas jangkauan pemasaran produk, terutama bagi 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Kualitas foto produk memiliki peran yang sangat penting untuk 

meningkatkan daya tarik visual dan memperluas jangkauan pemasaran produk. Tujuan dari kegiatan ini adalah untuk 

meningkatkan kapasitas UMKM Linusco dalam memanfaatkan fotografi produk sebagai strategi pemasaran digital. 

Metode pelaksanaan meliputi tiga tahapan utama: perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi. Tahap perencanaan 

mencakup identifikasi kebutuhan, penyusunan materi, dan penyediaan alat pendukung, sedangkan tahap pelaksanaan 

difokuskan kegiatan pelatihan. Hasil pelatihan menunjukkan peningkatan signifikan dalam pemahaman konsep 

fotografi produk, kemampuan pengambilan foto, dan penguasaan aplikasi pengeditan, sebagaimana ditunjukkan 

melalui evaluasi hasil praktik peserta. Peserta berhasil menghasilkan foto produk yang lebih menarik dan profesional, 

siap digunakan untuk promosi digital. Pendekatan kegiatan pelatihan mampu meningkatkan pengetahuan dan 

keterampilan peserta.  
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ABSTRACT 
Digital platforms are one of the main media in expanding the reach of product marketing, especially for Micro, Small, 
and Medium Enterprises (MSMEs). The quality of product photos plays a very important role in increasing visual 
appeal and expanding the reach of product marketing. The purpose of this activity is to increase the capacity of 
Linusco MSMEs in utilizing product photography as a digital marketing strategy. The implementation method includes 
three main stages: planning, implementation, and evaluation. The planning stage includes identifying needs, preparing 
materials, and providing supporting tools, while the implementation stage focuses on training activities. The results 
of the training showed a significant increase in understanding the concept of product photography, photo-taking 
skills, and mastery of editing applications, as shown through the evaluation of the results of the participants' practices. 
Participants succeeded in producing more attractive and professional product photos, ready to be used for digital 
promotions. The training activity approach was able to improve the knowledge and skills of participants. 
Keywords: Photography, Digitalization, MSMEs, Coffee  
Correspondence 

Roisatul Ainiyah  

Universitas Yudharta Pasuruan, 

Jl. Yudharta No.7, Sengonagun, Purwosari, Pasuruan,  

Jawa Timur 67162, Indonesia 

Email: roisatul.ainiyah@yudharta.ac.id 

Article History 

Submitted: 03-09-2024 

Revised: 22-10-2024 

Accepted: 07-12-2024 

How to cite:  

Ernawati, Ainiyah. R., Palupi, H.T., Syarwani, M., Hasyim, M., Huda, M., Ridha, F.A., 

As'idah, F., Ahwan, Z., Hakim, L., Sulhan, M., & Swasono, M.H.A. (2024). Pelatihan Dasar 

Fotografi untuk Mendukung Digitalisasi Produk Kopi Bubuk di UMKM Linusco 

Kabupaten Pasuruan. DEDIKASI SAINTEK Jurnal Pengabdian Masyarakat, 3(3), 313-

322. https://doi.org/10.58545/djpm.v3i3.439    

 

10.58545/djpm.v3i3.439  

This is an open-access article under the CC-BY-SA License.  

Copyright (c) 2024 Authors 

 

1. PENDAHULUAN  

Pada era digital saat ini, pemasaran 

produk tidak lagi terbatas pada cara-cara 

konvensional seperti promosi langsung atau 

distribusi lokal. Saat ini, platform digital menjadi 

salah satu media utama dalam memperluas 

jangkauan pemasaran produk, terutama bagi 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). 
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Dalam konteks ini, kualitas foto produk memiliki 

peran yang sangat penting. Foto produk adalah 

penggambaran visual barang untuk tujuan 

ditampilkan kepada konsumen dan juga dapat 

digunakan sebagai bahan promosi saat 

menawarkan barang melalui media sosial 

(Puspita & Octoviani, 2023). Foto produk yang 

menarik dan profesional dapat meningkatkan 

daya tarik visual, membangun kepercayaan 

konsumen, serta memberikan kesan positif 

terhadap produk yang ditawarkan. Foto produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Paujiah et al., 2022). 

Selaras dengan itu Sulistyo et al. (2022) 

menyatakan bahwa foto produk memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli. 

Untuk mendapatkan foto produk yang 

berkualitas kemampuan dasar fotografi produk 

yang baik menjadi kebutuhan mendasar bagi 

UMKM yang ingin bersaing di pasar digital.  

Pelaku UMKM dapat mengambil foto 

produk berkualitas secara mandiri untuk 

mengurangi biaya promosi dan pemasaran. 

Hasil penelitian Panjaitan (2023) menyatakan 

bahwa biaya promosi mempengaruhi kinerja 

perusahaan pada UMKM di Kota Palembang. 

Teknik fotografi dasar yaitu foto produk dengan 

memanfaatkan smartphone dapat menjadi 

pilihan dalam efektifitas komunikasi visual 

dalam media promosi (Sari & Irena, 2021). 

Memotret produk kini tidak lagi memerlukan 

kamera khusus seperti DSLR yang memiliki 

harga tinggi, tetapi dapat menggunakan fitur 

kamera pada smartphone yang sudah dimiliki 

banyak orang dapat dioptimalkan (Sidhartani et 

al., 2020). Dengan memanfaatkan ponsel 

android yang tersedia saat ini, pengambilan foto 

produk sudah dapat dilakukan dengan hasil 

yang memadai. Cipto, 2021 menyatakan bahwa 

didalam kamera yang terdapat pada setiap 

smartphone telah tersedia grid, fitur yang dapat 

memudahkan dalam penggunaan aturan dari 

sepertiga dalam bingkai, dapat membuat foto 

menjadi lurus atau memperbaiki supaya tidak 

menjadi miring, dan banyak macam lainnya 

yang dapat dilakukan dengan menggunakan 

fitur ini, serta beberapa fitur lain yang 

mempermudah proses fotografi produk. 

Walaupun telah tersedia beberapa fitur, 

namun pengetahuan dan keterampilan dasar 

fotografi produk masih menjadi tantangan bagi 

banyak pelaku UMKM. Fotografi produk tidak 

hanya sekadar mengambil gambar, tetapi juga 

melibatkan pengaturan pencahayaan, sudut 

pandang, komposisi, dan pengolahan gambar 

agar produk dapat ditampilkan secara 

maksimal. Kurangnya pemahaman ini sering 

kali menghambat pelaku UMKM untuk 

memanfaatkan platform digital secara optimal 

dalam mempromosikan produk mereka.  

Linusco merupakan salah satu Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah yang bergerak di 

bidang pengolahan kopi bubuk. Meskipun 

produk kopi bubuk yang dihasilkan memiliki 

kualitas yang baik, hingga saat ini promosi dan 

pemasaran produk masih dilakukan secara 
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konvensional dan belum memanfaatkan potensi 

media digital. Natanael et al. (2024) menyatakan 

bahwa strategi pemasaran digital secara 

individu memiliki dampak positif dan signifikan 

terhadap peningkatan daya saing usaha kecil 

dan menengah (UKM). Ketiadaan strategi 

pemasaran online, termasuk penggunaan foto 

produk yang berkualitas, menjadi salah satu 

hambatan dalam meningkatkan daya saing 

UMKM Linusco di pasar yang lebih luas. 

Oleh karena itu, UMKM Linusco perlu 

dibekali dengan pengetahuan dan kemampuan 

dasar fotografi produk sebagai langkah awal 

dalam mendukung promosi dan pemasaran 

secara online sebagai sarana digitalisasi 

produk. Dengan pelatihan dasar fotografi 

produk, diharapkan UMKM Linusco dapat 

memanfaatkan platform digital untuk 

meningkatkan visibilitas produk dan 

menjangkau konsumen yang lebih luas, 

sehingga dapat mendukung keberlanjutan dan 

perkembangan usaha. 

 

2. METODE 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini 

dilaksanakan di UMKM Linusco, Kecamatan 

Purwodadi, Kabupaten Pasuruan, Jawa Timur. 

Waktu pelaksanaan kegiatan yaitu pada bulan 

November 2024. Pelaksanaan kegiatan terdiri 

dari tiga tahap, yaitu perencanaan, 

pelaksanaan, dan evaluasi. Berikut adalah 

tahapan pelaksanaan kegiatan secara rinci. 

1) Perencanaan Kegiatan 

Pada tahap ini, tim pengabdian 

melakukan identifikasi kebutuhan UMKM 

Linusco terkait pengetahuan dan keterampilan 

dalam fotografi produk. Perencaan kegiatan 

dilakukan dengan cara koordinasi awal dengan 

pihak UMKM Linusco untuk mengidentifikasi 

permasalahan dan harapan dari pelatihan, 

penyusunan materi pelatihan yang mencakup 

dasar-dasar fotografi produk, seperti 

pencahayaan, sudut pengambilan gambar, 

komposisi, dan teknik pengeditan sederhana 

menggunakan aplikasi yang tersedia di ponsel 

android, dan penyediaan alat pendukung seperti 

contoh produk, peralatan fotografi sederhana 

(ponsel, tripod, dan alat bantu pencahayaan), 

serta bahan presentasi. 

2) Pelaksanaan Kegiatan 

Pada tahap ini dilakukan kegiatan 

pelatihan dasar fotografi produk. Kegiatan 

pelatihan dilakukan melalui presentasi materi 

oleh narasumber, diikuti kegiatan praktik 

langsung cara mengambil foto produk 

menggunakan ponsel android. Aktivitas praktik 

meliputi pengaturan pencahayaan, pemilihan 

sudut pandang untuk menonjolkan keunggulan 

produk, dan pengeditan foto sederhana 

menggunakan aplikasi yang mudah diakses. 

Pelatihan dilakukan secara interaktif 

dengan bimbingan langsung dari narasumber 

dan tim pengabdian.  

3) Evaluasi 

Setelah pelatihan, tim pengabdian 

melakukan evaluasi hasil pelatihan untuk 
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memastikan keterampilan yang diajarkan dapat 

diterapkan dengan baik. Evaluasi yang 

dilakukan mencakup foto yang dihasilkan oleh 

peserta, diskusi dan pemberian umpan balik 

untuk meningkatkan kualitas hasil foto, 

identifikasi kendala yang dihadapi peserta 

selama praktik mandiri. 

 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pelatihan dasar fotografi produk untuk 

mendukung digitalisasi produk kopi bubuk pada 

UMKM Linusco telah memberikan hasil yang 

signifikan. Kegiatan dimulai dengan 

perencanaan yang matang, di mana tim 

pengabdian melakukan identifikasi kebutuhan 

UMKM melalui koordinasi dengan pemilik 

Linusco. Proses ini berhasil mengidentifikasi 

permasalahan utama, yaitu keterbatasan 

pengetahuan dan keterampilan fotografi produk, 

serta harapan untuk meningkatkan daya tarik 

visual produk untuk promosi dan pemasaran 

secara online. Materi pelatihan yang disusun 

mencakup dasar-dasar fotografi seperti 

pengaturan pencahayaan, sudut pengambilan 

gambar, komposisi, dan pengeditan sederhana 

menggunakan aplikasi ponsel, dengan 

dukungan alat seperti tripod dan lampu portabel. 

Pelaksanaan kegiatan pelatihan dihari 

oleh 3 orang peserta yang terdiri dari pemilik 

dan karyawan UMKM Linusco. Kegiatan 

pelatihan dimulai dengan pemaparan materi 

oleh narasumber yang disampaikan secara 

interaktif (Gambar 1). Materi ini mencakup 

teknik dasar pencahayaan, sudut pandang 

terbaik untuk produk, dan pentingnya komposisi 

visual. Pemahaman foto produk sangat penting 

bagi pelaku UMKM. Septiana, F., & Kurniawan 

(2024) menyatakan bahwa foto produk berperan 

penting dalam membangun identitas merek 

yang kuat di media sosial melalui elemen visual 

konsisten seperti skema warna, latar belakang, 

dan gaya, yang menciptakan citra merek kohesif 

dan membedakan bisnis dari pesaing.  

Sesi praktik langsung menjadi bagian 

penting dalam pelatihan ini, di mana peserta 

belajar mengatur pencahayaan, mengambil foto 

produk dari sudut yang menarik, dan 

menggunakan aplikasi seperti Canva untuk 

pengeditan sederhana. Canva dipilih sebagai 

aplikasi pembantu editing foto karena dianggap 

efektif digunakan oleh pelaku UMKM. Alamsyah 

(2024) menyatakan bahwa adopsi Canva dalam 

aktivitas bisnis UMKM, khususnya untuk 

pembuatan materi pemasaran dan branding, 

terbukti memberikan dampak positif yang 

signifikan terhadap berbagai aspek bisnis 

mereka di era digital. Sedangkan Rahmayanti 

(2021) menyatakan bahwa foto produk yang 

menarik menjadi salah satu strategi pemasaran 

yang jitu ditengah ketatnya persaingan pasar 

digital. Metode praktik langsung ini 

memungkinkan peserta memahami teknik yang 

diajarkan dan menerapkannya secara real-time 

dengan bimbingan narasumber dan tim.
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Gambar 1. Pelaksanaan kegiatan pelatihan dasar fotografi produk bagi UMKM Linusco 

 

Pada tahap evaluasi, hasil foto yang 

dihasilkan peserta menunjukkan peningkatan 

kualitas yang signifikan dibandingkan sebelum 

pelatihan (Gambar 2). Peserta berhasil 

mengaplikasikan konsep pencahayaan yang 

lebih baik, komposisi yang lebih proporsional, 

dan sudut pengambilan gambar yang lebih 

menarik. Selain itu, penguasaan aplikasi 

pengeditan sederhana juga meningkat, 

meskipun beberapa peserta mengungkapkan 

tantangan terkait penyesuaian dengan fitur 

aplikasi. Diskusi dan umpan balik dari 

narasumber membantu peserta memperbaiki 

hasil kerja mereka serta mengatasi kendala 

yang dihadapi selama praktik mandiri. 

 

Gambar 2. Foto produk UMKM Linusco sebelum dan sesudah pelatihan 

 

Pelatihan ini telah memberikan dampak 

positif dalam meningkatkan keterampilan 

fotografi produk UMKM Linusco (Gambar 3). 

Peserta kini lebih percaya diri dalam 

menghasilkan foto produk berkualitas untuk 

mendukung pemasaran digital. 

 

Gambar 3. Hasil evaluasi pelaksanaan pelatihan dasar fotografi produk 
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Gambar 3 menunjukkan adanya 

peningkatan signifikan pada setiap aspek 

evaluasi setelah pelatihan. Terjadi peningkatan 

lebih dari dua kali lipat pada setiap aspek 

evaluasi, dengan peningkatan tertinggi pada 

pemahaman materi (dari 40% menjadi 85%). 

Kualitas foto produk dan kemampuan praktik 

meningkat signifikan, menunjukkan 

keberhasilan pendekatan berbasis praktik 

langsung. Penguasaan aplikasi edit foto 

meskipun meningkat, menunjukkan kebutuhan 

pelatihan lanjutan untuk penguatan 

keterampilan.  

Kegiatan pengabdian yang telah 

dilaksanakan menghasilkan beberapa capaian 

penting meliputi peningkatan pengetahuan 

peserta mengenai konsep dasar fotografi 

produk dalam hal teknik pencahayaan untuk 

menonjolkan tekstur dan warna produk, 

pemilihan sudut pandang (angle) untuk 

menampilkan keunggulan produk, dan prinsip 

komposisi fotografi seperti rule of thirds dan 

framing. Septiana & Kurniawan (2024) 

menyatakan bahwa dalam fotografi, menguasai 

kemampuan mencari angle yang tepat, seperti 

sudut sejajar mata, high angle, dan low angle, 

serta memahami komposisi dasar melalui rumus 

per tiga (rule of third), sangat penting sebelum 

pemotret mengembangkan style sendiri dan 

melangkah ke tahap berikutnya.  

Dalam pelatihan ini, praktik fotografi 

produk mampu meningkatkan kemampuan 

peserta dalam menggunakan ponsel android 

untuk menghasilkan foto produk berkualitas, 

mengatur pencahayaan menggunakan alat 

sederhana, serta mengedit foto menggunakan 

aplikasi Canva untuk meningkatkan estetika 

produk. Agustin et al (2022) mengemukakan 

bahwa pelatihan praktis yang memanfaatkan 

teknologi mudah diakses seperti penggunaan 

smartphone memberikan dampak positif yang 

besar terhadap pengembangan usaha kecil. 

Hasil praktik menunjukkan peningkatan 

signifikan dalam kualitas foto produk, seperti 

fokus yang lebih baik, tampilan warna yang lebih 

menarik, dan komposisi yang lebih rapi. Peserta 

mampu menghasilkan beberapa foto produk 

kopi bubuk yang siap digunakan untuk promosi 

digital, baik di media sosial maupun platform e-

commerce. Foto-foto ini menunjukkan daya tarik 

visual yang lebih baik dibandingkan foto 

sebelum pelatihan. 

Kegiatan pengabdian ini diharapkan 

mampu memenuhi kebutuhan UMKM Linusco 

dalam meningkatkan daya saing melalui 

visualisasi produk yang menarik, terutama di era 

digital. Firdaus et al. (2022) menyatakan bahwa 

digital marketing memberikan peluang besar 

bagi UMKM untuk menjangkau pasar yang lebih 

luas serta mengoptimalkan biaya pemasaran. 

Berdasarkan hasil pelatihan, pendekatan yang 

digunakan terbukti efektif karena melibatkan 

metode interaktif dan praktik langsung yang 

memungkinkan peserta belajar dengan lebih 

cepat dan aplikatif. Materi yang diajarkan telah 

disesuaikan dengan kebutuhan spesifik UMKM 
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Linusco, yaitu menghasilkan foto produk kopi 

bubuk yang dapat meningkatkan daya tarik di 

pasar digital. Penggunaan perangkat sederhana 

seperti ponsel android dan peralatan 

pendukung membuat pelatihan lebih inklusif dan 

mudah diterapkan. Metode pelatihan yang 

melibatkan presentasi dan praktik langsung 

memberikan pengalaman belajar yang 

komprehensif. Peserta dapat segera 

menerapkan teori yang diajarkan dan menerima 

umpan balik langsung untuk memperbaiki teknik 

mereka.  

Hasil foto produk dari peserta 

menunjukkan kualitas yang memadai untuk 

digunakan dalam pemasaran digital, baik di 

media sosial maupun platform jual beli daring. 

Ini merupakan langkah awal yang penting dalam 

proses digitalisasi UMKM Linusco. Kendala 

teknis seperti pencahayaan yang tidak 

konsisten memerlukan panduan tambahan 

mengenai penggunaan alat bantu pencahayaan 

yang lebih efektif. Kesulitan dalam pengeditan 

foto dapat diatasi dengan menyelenggarakan 

sesi lanjutan yang berfokus pada aplikasi 

pengeditan yang lebih spesifik dan mudah 

digunakan. Untuk keberlanjutan program, 

disarankan UMKM Linusco membuat jadwal 

rutin untuk mempraktikkan fotografi produk dan 

mendokumentasikan hasilnya untuk evaluasi 

berkala. 

 

4. KESIMPULAN 

Pelatihan dasar fotografi produk untuk 

mendukung digitalisasi produk kopi bubuk pada 

UMKM Linusco telah berhasil meningkatkan 

pengetahuan dan keterampilan peserta secara 

signifikan. Kegiatan ini memberikan 

pemahaman mendalam tentang teknik 

pencahayaan, sudut pengambilan gambar, dan 

prinsip komposisi seperti rule of thirds, serta 

penguasaan aplikasi pengeditan seperti Canva. 

Peserta mampu menghasilkan foto produk yang 

lebih menarik dan profesional, siap digunakan 

untuk promosi digital, baik di media sosial 

maupun platform e-commerce. Metode 

pelatihan yang menggabungkan pemaparan 

materi interaktif dan praktik langsung terbukti 

efektif dalam meningkatkan kualitas hasil foto 

peserta. Namun, untuk mengatasi kendala 

teknis seperti pencahayaan yang kurang 

konsisten dan kesulitan dalam pengeditan, sesi 

pelatihan lanjutan disarankan. Kegiatan ini 

diharapkan menjadi langkah awal dalam proses 

digitalisasi UMKM Linusco, membantu 

meningkatkan daya saing produk di pasar 

digital. 

Untuk keberlanjutan, disarankan agar 

UMKM Linusco secara rutin mempraktikkan 

keterampilan yang telah dipelajari dan 

mempertimbangkan pelatihan lanjutan untuk 

memperdalam penguasaan teknik fotografi, 

editing, dan pembuatan konten video produk. 

Kegiatan ini menunjukkan bahwa pendekatan 

berbasis praktik langsung dan bimbingan 

https://ebsina.or.id/journals/index.php/djpm
https://issn.brin.go.id/terbit/detail/20221214110521426
https://issn.brin.go.id/terbit/detail/20221215591071653
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intensif efektif dalam menjawab kebutuhan 

UMKM, khususnya dalam mendukung 

digitalisasi produk UMKM Linusco. Program 

serupa dapat diterapkan pada UMKM lainnya 

untuk mendukung transformasi digital mereka, 

dengan penyesuaian sesuai kebutuhan dan 

karakteristik produk masing-masing. 
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